EL PERIODICO - TERMINOS

Hablemos con propiedad: logotipo, isotipo, imagotipo, isologo, imagen corporativa,
identidad...

Logotipo o logo: a pesar de que este término es muy comun, suele ser el peor
utilizado, ya que se lo confunde con términos como marca o imagotipo. Sdélo es
apropiado hablar de logotipo cuando nos refiramos a formaciones de palabras. Logo
significa palabra. Por lo tanto, no son logotipos todos aquellos identificativos formados
por simbolos o iconos junto al texto, sélo aquellos que se limiten a la mera tipografia.
En la imagen de yoigo, sélo vemos texto. Es cierto que tiene mucho componente
grafico: formas, degradados... pero en este caso podriamos hablar de logotipo, ya que
no existe simbolo alguno acompafiandolo.

Isotipo: se refiere a esta parte simbdlica o icdnica de las marcas. En branding,
hablamos de isotipo cuando reconocemos la marca sin necesidad de acompanarla de
ningun texto. Etimoldgicamente "iso" significa "igual", es decir, se intenta equiparar
un icono a algun aspecto de la realidad. Isotipo seria Unicamente un simbolo, vy
ademas éste seria entendible por si mismo. La M de Mcdonalds se ha constituido como
un simbolo asociable a la cadena de restaurantes. No precisa de ningun tipo de texto o
descripcidén que defina lo que es. Otro ejemplo muy claro seria el caso de Nike.
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Imagotipo: conjunto icdnico-textual en el que texto y simbolo se encuentran
claramente diferenciados e incluso pueden funcionar por separado. Se presenta
cuando ambos elementos conforman una sola imagen, pero estan separados uno del
otro. Comunmente el Isotipo arriba y el logotipo debajo, o el Iso a la izquierda y el
logo a la derecha, etc. Al estar independientes tienen mucha mayor libertad para
formar diversas composiciones. El resultado de unir ambos elementos refuerza la
identificacion de la empresa, consigue que sea facilmente memorizable y logra
diferenciar alguna marcastra marca de las otras marcas en el mercado. Imagotipo es
la forma técnica y correcta de denominar a la imagen de nuestra empresa cuando
presenta Isotipo y logotipo. En algunos packs de productos veremos el simbolo, en

otros, veremos la tipografia.

Carrefour

Isologo o Logosimbolo: En este caso, el texto y el icono se encuentran fundidos en
un solo elemento, no se pueden separar. El texto estd dentro de la imagen o la
imagen dentro del texto. No podemos separar las partes del identificativo de Burguer
king, ya que se trata de un conjunto cuyos elementos perderian su sentido en caso de
presentarse aislados.

Imagen Corporativa: La imagen corporativa se refiere a los aspectos de
posicionamiento y percepcion que poseen los consumidores con respecto a una
empresa. COmo se proyecta la empresa, qué valores se le atribuyen, qué perciben los
usuarios, que sensaciones evoca...
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/ARA

Tomemos como ejemplo la marca Zara. Esta marca proyecta en la mente de sus
consumidores unos valores concretos, de precios bajos, de servicio atento, de tono
cercano, de moda actual...

Identidad Corporativa: Se trata de la manifestacion fisica de la imagen corporativa.
La denominacién completa seria Identidad Visual Corporativa, pero nos solemos referir
a ella simplemente con el término Identidad Corporativa. Engloba todos los aspectos
visuales de la identidad de una organizacion: papeleria, vehiculos, sefalética...
Ejemplificaremos este caso con una compania aérea. Vueling debe aplicar todos sus
valores de marca en una gran variedad de soportes fisicos: aviones, uniformes de
azafatas, mostradores de atencion, billetes, merchandising, papeleria, comunicacién...
En todos estos elementos se refleja su identidad visual corporativa.

vueling

Marca: Este término es mucho mas global y recoge todos los aspectos que definen a
una compania, aspectos fisicos y abstractos: filosofia, personalidad, comunicacion,
tono de voz, logotipo, look & feel, papeleria...
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